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2022第一屆「廣告流行語金句獎」比賽，各家廣告商投稿極為踴躍，各自發揮創意善用修辭法，最終有
以上7組作品進入決賽。做為比賽主要評審的你，需在以上7組作品中選出第一名，並附上獲獎原因分析
資料一份。(修辭法參考選項:譬喻、轉化、轉品、摹寫、借代、諧音雙關、映襯、誇飾等)

說明：

閱讀上述文字，無須自訂題目，請依下列提示完成文章，文長約300字。
一、首段第一句請以「我選擇o號作品作為我的第一名，理由是它運用了以下修辭法……」破題，簡單列出
文案所使用的修辭。

二、針對你所觀察到的修辭法，請說明:
1.廣告商為什麼要選擇這個修辭法來進行創作，
2.詳述你覺得這個作品吸引人、有創意的地方
3.提出你的感想。
三、整理你的見解，陳述廣告的優點以及選擇此廣告作為冠軍的原因，並附上讚美或是修改意見，幫助

廣告商將作品打造的更完美！

請勿以簡答或是條列式的方式書寫此文！



判斷 品鑑
何種修辭法?

感想
分析使用此修辭法的用意

提出見解

反思與自我經驗結合

學會讚美



修辭判別錯誤 書寫規則錯誤

       廣告是每天都會有的，不論你是滑
手機、看電視或是來往家裡公司的路

程，基本上一定都會碰到廣告。......
                                       電機一 簡O宇

       我選擇了一號作品作為我的第一
名，理由是他運用了以下修辭法: 誇
飾、映襯。

                                     資訊一 彭O祖



解讀文案片面性



提出說法但未說明原因與闡述己見



多方品鑑，立論清晰

他用諧音雙關來出廣告詞，
我覺得他會用這個方式是因
為想要強調可以用線上存錢
的方式來完成，不用麻煩的
跑到門市操作，在家也可以
用一根手指來完成，然後可
以不限次數地在線上進行作
業。
                            資訊一 吳O宇

廣告商會設計各種廣告金句的
目的都是希望能讓客人們耳熟
能詳，進而在不知不覺中讓大
家了解產品的特性與名稱，藉
此達到宣傳產品的效果。
 
                                   資訊一 劉O妡



我認為這句話中的萬家香，訴說的不一定只是

烤肉的香味，更是大家一起生火、一起烤肉和

大家團圓時一起和樂相處的時光所散發出的人

情香，不單是用聞的，而是需要用心去感受。
                                                                 資訊一 黃O炫



烤肉雖然很有趣，但環保的議題也越來越受重

視，烤肉醬有可能越來越少人買，所以一定要

想出結合烤肉和環保的廣告，這樣的廣告才會

更吸引人。
                                                                 資訊一 廖O惟



結合自身經驗



把一杯平平無奇的飲料打造成舉世無雙的商品，讓我不得不佩服他們驚人
的商業頭腦。「貴族的飲料，平民的價格」以極簡、單純的方式呈現，卻
又不失韻味，使人一目了然，一眼就能將他要表達的事物看出來，設計這
句的人真是天才!
                                                                                              資訊一 賀O鈞                         



1. 學生對於修辭掌握尚不精確，造成寫作選材的 
    侷限性
2. 文句解讀較片面，文字細膩度也可再提升
3. 教師可於教學時加強學生具體 意見闡述


